
(Online library) Kommunikationskonzept zur Erhouml;hung der internationalen Messebeteiligung von 
Ausstellern am Beispiel der EXPO REAL (German Edition)

Kommunikationskonzept zur Erhouml;hung der internationalen 
Messebeteiligung von Ausstellern am Beispiel der EXPO REAL 
(German Edition)

Alesja Alewelt 
ePub | *DOC | audiobook | ebooks | Download PDF 

#4460603 in eBooks 2008-03-11 2008-03-11File Name: B00JPDI9VU | File size: 52.Mb

Alesja Alewelt : Kommunikationskonzept zur Erhouml;hung der internationalen Messebeteiligung von 
Ausstellern am Beispiel der EXPO REAL (German Edition)  before purchasing it in order to gage whether or not it 
would be worth my time, and all praised Kommunikationskonzept zur Erhouml;hung der internationalen 
Messebeteiligung von Ausstellern am Beispiel der EXPO REAL (German Edition): 

http://f3db.com/pub/links.php?id=B00JPDI9VU


Diplomarbeit aus dem Jahr 2008 im Fachbereich BWL - Marketing, Unternehmenskommunikation, CRM, 
Marktforschung, Social Media, Note: 1,0, Universitauml;t Bremen, 115 Quellen im Literaturverzeichnis, Sprache: 
Deutsch, Abstract: Eine Messe ist mit ihren Eigenschaften der direkten und persouml;nlichen Kommunikation zu 
einem festen Zeitpunkt an einem festen Ort eine der effektivsten Kommunikationsplattformen. Dennoch gerauml;t sie 
nach Jahrzenten des Wandels und Wachstums aufgrund verringerten wirtschaftlichen Wachstums, steigenden 
Beteiligungskosten oder Alternativen wie Roadshows oder Hausmessen zunehmend unter Druck.Messeveranstalter 
sind aufgefordert, den Erfolg ihres Produktes sbquo;Messelsquo; als Marketing- und Kommunikationsinstrument unter 
Beweis zu stellen. Dazu reichen nicht mehr nur die Bereitstellung von Flauml;che und die reibungslose Organisation 
der Veranstaltung. Vielmehr fordert die ausstellende und besuchende Wirtschaft nicht nur Kenntnis des Marktes und 
seiner Beduuml;rfnisse, sondern auch die Ermouml;glichung kosten- und zeiteffektiver Kommunikation. Um diesem 
Anspruch gerecht zu werden, setzen Messegesellschaften sowohl auf den effektiven Einsatz von 
Kommunikationsinstrumenten, als auch auf die Erweiterung ihres Serviceangebotes um 
Kommunikationsdienstleistungen.Dazu ist ein Konzept notwendig, dass nicht nur alle 
Kommunikationsmouml;glichkeiten systematisiert, sondern auch so aufeinander abstimmt, dass Synergieeffekte 
genutzt werden kouml;nnen.


